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БРИФ ИССЛЕДОВАНИЯ – ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
Форма брифа – заполните и пришлите на sales@auroraai.pro


Метод: Van Westendorp (PSM) · Gabor-Granger · якорный эффект



Синтетические исследования на синтетических персонах
	О чём это исследование
Ценовой тест на панели синтетических респондентов: Van Westendorp (оптимальная цена и диапазон приемлемых цен), Gabor-Granger (кривая спроса, точка максимальной выручки), якорный эффект. Ценовые выводы синтетической панели требуют проверки на реальных данных: она слабо откалибрована на абсолютные цены, поэтому опирайтесь на них как на ориентир, а не как на итоговую цену. Само по себе заземление панели устойчивость выводов не повышает: перекосы исходных данных панель наследует.



[bookmark: sec_000_Как_заполнить]Как заполнить
Опишите продукт и примерный ценовой диапазон.
Укажите 3–5 конкретных ценовых точек – для кривой спроса.
Назовите, с чем вас сравнивают и почём, и ценовой уровень предложения.
В материалах брифа не должно быть персональных данных физических лиц, в том числе лиц, голосов и имён людей.
Поля со звёздочкой (*) – обязательны, остальные – по желанию.
[bookmark: sec_001_БРИФ]БРИФ
[bookmark: sec_002_Продукт_и_ценовой_диапазон_]Продукт и ценовой диапазон *
Что продаём и примерный диапазон цен.
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_003_Заказчик_исследования]Заказчик исследования
Кто заказал исследование – бренд, агентство, внутренняя команда. 
Не влияет на анализ, нужно для оформления отчёта.
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_004_Бренд_или_продукт]Бренд или продукт
Название бренда или продукта, к которому относится исследование.
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_005_Особенности_аудитории]Особенности аудитории
Образ жизни, привычки, контекст покупки – чем пользуются, чему верят, где принимают решение (по желанию). 
Кто входит в панель, укажите в поле «Целевая аудитория» раздела «Параметры заказа».
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_006_Конкретные_ценовые_точки]Конкретные ценовые точки
3–5 вариантов цены через запятую – для кривой спроса (по желанию).
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_007_С_чем_сравнивают_и_почём]С чем сравнивают – и почём
Что человек купит вместо вас и за сколько – с этой цены панель отсчитывает ценность (по желанию).
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_008_Ценовой_уровень_предложения]Ценовой уровень предложения
Ценовой уровень самого предложения: массовый, средний, премиальный или для бизнеса. 
Это про оффер, а не про аудиторию – целевую аудиторию укажите в разделе «Параметры заказа».
☐  Массовый рынок
☐  Средний класс
☐  Премиум-аудитория
☐  B2B-клиенты
[bookmark: sec_009_Тарифная_структура]Тарифная структура
Один продукт или тарифы – для рекомендации по структуре тарифов.
☐  Один продукт / одна цена
☐  Тарифы: базовый, продвинутый, премиальный
[bookmark: sec_010_ПАРАМЕТРЫ_ЗАКАЗА]ПАРАМЕТРЫ ЗАКАЗА
По этому разделу мы собираем панель и отправляем отчёт.
[bookmark: sec_011_Целевая_аудитория_]Целевая аудитория *
Выбираете вы: готовая поведенческая группа, социально-демографический профиль (возраст, пол, достаток, город или тип города) или описание словами. 
Панель мы собираем по вашему описанию.
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_012_География]География
Один из пяти слоёв.
☐  Россия (города от 100 тысяч)
☐  Москва
☐  Санкт-Петербург
☐  Города-миллионники
☐  Миллионники без Москвы и СПб
[bookmark: sec_013_Этапность]Этапность
Нужен ли промежуточный план на утверждение до полного отчёта, или сразу отчёт.
☐  Сначала план на утверждение, затем отчёт
☐  Сразу отчёт
[bookmark: sec_014_Контактное_лицо_и_e_mail_]Контактное лицо и e-mail *
Кому отправить отчёт и уведомления по договору. 
Можно указать общий адрес отдела – тогда имя не нужно.
______________________________________________________________________________
[bookmark: sec_015_Что_дальше]Что дальше
Сохраните заполненный файл и пришлите его на sales@auroraai.pro вместе с материалами для исследования, если они есть.
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