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БРИФ ИССЛЕДОВАНИЯ – УПАКОВКА
Вымышленный пример заполнения


Все названия, компании и цифры вымышлены; совпадения случайны.
Метод: заметность на полке · сигнал категории · соответствие бренду · находимость



Синтетические исследования на синтетических персонах
	О чём это исследование
Тест дизайна упаковки (FMCG) на фокус-группе из синтетических респондентов: заметность на полке, считываемость категории, коммуникация (premium/mass/eco), узнаваемость бренда, готовность взять с полки. Персоны отвечают каждая сама по себе: группового обсуждения, как в живой фокус-группе, здесь нет. Результат – генератор гипотез. Само по себе заземление панели устойчивость выводов не повышает: перекосы исходных данных панель наследует. Чем точнее бриф – тем глубже выводы.



[bookmark: sec_000_Как_заполнить]Как заполнить
Приложите изображение упаковки к письму и опишите её в поле «Упаковка и бренд».
Назовите конкурентов на полке – для симуляции полки и проверки находимости.
Укажите бренд и ценовую позицию – для проверки соответствия бренду и ощущения премиальности.
В материалах брифа не должно быть персональных данных физических лиц, в том числе лиц, голосов и имён людей.
Если в материалах есть люди (лица, голоса, имена), исследование проводим по отдельному договору или счёту-оферте.
Поля со звёздочкой (*) – обязательны, остальные – по желанию.
[bookmark: sec_001_БРИФ]БРИФ
[bookmark: sec_002_Упаковка_и_бренд_]Упаковка и бренд *
Приложите изображение упаковки к письму и опишите её: качество и особенности полиграфии, детали, которые не видно по изображению.
Изображение упаковки приложено к письму. Картонный пакет 930 мл, крафтовый фон, рисованная ферма, крупный логотип сверху, плашка «без добавок», тёплая бежево-зелёная палитра. Печать матовая, логотип выделен выборочным лаком.
[bookmark: sec_003_Заказчик_исследования]Заказчик исследования
Кто заказал исследование – бренд, агентство, внутренняя команда. 
Не влияет на анализ, нужно для оформления отчёта.
Отдел маркетинга бренда «Бренд А»
[bookmark: sec_004_Особенности_аудитории]Особенности аудитории
Образ жизни, привычки, контекст покупки – чем пользуются, чему верят, где принимают решение (по желанию). 
Кто входит в панель, укажите в поле «Целевая аудитория» раздела «Параметры заказа».
Выбирают у полки за пару секунд, ориентируются на цвет крышки и привычную форму, состав читают выборочно.
[bookmark: sec_005_Конкуренты_на_полке]Конкуренты на полке
2–3 конкурента для симуляции полки (по желанию).
«Конкурент А», «Конкурент Б», «Конкурент В».
[bookmark: sec_006_Дополнительные_проверки]Дополнительные проверки
Что ещё проверить (по желанию).
☒  Найдут ли первой на полке
☒  Ощущение премиальности
☐  Сигналы экологичности
☐  Объём против цены
[bookmark: sec_007_ПАРАМЕТРЫ_ЗАКАЗА]ПАРАМЕТРЫ ЗАКАЗА
По этому разделу мы собираем панель и отправляем отчёт.
[bookmark: sec_008_Целевая_аудитория_]Целевая аудитория *
Выбираете вы: готовая поведенческая группа, социально-демографический профиль (возраст, пол, достаток, город или тип города) или описание словами. 
Панель мы собираем по вашему описанию.
Социально-демографический профиль: женщины и мужчины 25–45 лет, семьи с детьми, покупают молочные продукты каждую неделю.
[bookmark: sec_009_География]География
Один из пяти слоёв.
☐  Россия (города от 100 тысяч)
☐  Москва
☐  Санкт-Петербург
☒  Города-миллионники
☐  Миллионники без Москвы и СПб
[bookmark: sec_010_Этапность]Этапность
Нужен ли промежуточный план на утверждение до полного отчёта, или сразу отчёт.
☐  Сначала план на утверждение, затем отчёт
☒  Сразу отчёт
[bookmark: sec_011_Контактное_лицо_и_e_mail_]Контактное лицо и e-mail *
Кому отправить отчёт и уведомления по договору. 
Можно указать общий адрес отдела – тогда имя не нужно.
Отдел маркетинга, marketing@example.com
[bookmark: sec_012_Что_дальше]Что дальше
Сохраните заполненный файл и пришлите его на sales@auroraai.pro вместе с материалами для исследования, если они есть.
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